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AstraZeneca busca

responsable de marca para su
negocio de oncologia en Espana

La compaiiia farmacéutica demanda para los posibles candidatos dos afios de experiencia en el sector
como minimo y el dominio de idiomas para ocupar la vacante.
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AstraZeneca quiere reforzar su negocio de oncologia en Espana. El departamento de
recursos humanos de la compania farmacéutica britanica trabaja desde hace dias

para incorporar a la empresa a un nuevo brand manager, un responsable de marca, en
el &rea de oncologia.

Segiin la oferta publicada por AstraZeneca, la persona seleccionada para el cargo
debera ser licenciado en marketing, tener dominio del inglés y otros idiomas y

demostrar una experiencia minima de dos afios como gerente de producto y/o
gerente médico. AstraZeneca resalta en su oferta de empleo que €l candidato debera

aportar experiencia con productos hospitalarios de alto contenido cientifico, al tiempo

que se valorara la formacion en posgrado en marketing o MBA o conocimientos en el
area terapéutica.

El nuevo responsable de marca de la seccién de oncologia deber4 definir la estrategia
y el plan operacional de los productos para coordinar la gestiéon e implementacién en
el mercado de los mismos y confeccionar la prevision de ventas y de recursos durante

el ciclo de vida de los productos para guiar los niveles de inversion necesarios para la
marca.
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AstraZeneca obtuvo un beneficio neto de 3.240
millones de euros en 2016, un 23,8% mas que en
2015

Asimismo, el brand manager de la seccion de oncologia de AstraZeneca en Espana
analizara la evolucion del producto en base a los estudios de mercado y a la
monitorizacion de las actividades de la marca, proponiendo junto a su equipo
acciones de mejora, en caso necesario. El candidato debera gestionar y controlara el
presupuesto asignado de la marca, formaréa al equipo comercial y al departamento
médico en la estrategia de marketing y organizara y participara en los distintos

eventos cientificos de los productos, asegurando que el posicionamiento esta
“alineado” con la estrategia.

Por otro lado, el nuevo brand manager de la compania farmacéutica tendra que
identificar los clientes clave para la marca y disefar la estrategia de segmentacion y
targeting de clientes.

AstraZeneca obtuvo un beneficio neto en 2016 de 3.499 millones de ddlar es (3.240
millones de euros), un 23,8% mas queen €l gercicio anterior. El beneficio bruto

registrado por la compaiia farmacéutica en 2016 fue de 3.552 millones de dolares
(3.289 millones de euros), un 15,7% mas que en 2015.
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