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Hartmann dispara un 31% sus
ventas en Espana en 2018
aupada por Lindor

La filial espanola del fabricante de tiritas registré unas ventas de 230 millones de euros en 2018 y se
convirtio en el mercado que mas aport6 al crecimiento de la compaiiia.

Albert Cadanet
27 may 2019 - 05:00

Hartmann saca pecho en Espaiia. La filial espafiola del fabricante de tiritas registré
una facturaciéon de 230 millones de euros en 2018, un 31,4% mas respecto al ejercicio
anterior. El pais se ha consolidado como el tercer mercado para la compania (por

detras de Alemania y Francia) y, en el Gltimo afio, se convirtié en el mercado que méas
aport6 al crecimiento del grupo.

El incremento en la cifra de negocios viene impulsado por el comportamiento de

Lindor, la marca de productos para la incontinencia que la compania compro a

Procter&Gamble a mediados de 2017. En e mismo gercicio, lafilial de Hartmann en
Espafia también paso a hacer se cargo dela distribucion dela cartera de productos de

Kneipp, que incluye una serie de remedios para conciliar el suefo.
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Con todo, la evolucién de las ventas no sélo se explica por el crecimiento inorganico.
“En 2018, el crecimiento organico ha sido del 8%, superando la evolucion del
mercado en todas la areas”, sefiala Jordi Guinovart, director general de Hartmann

Espafia, en declaraciones a PlantaDoce. Los datos superan ampliamente el
crecimiento de la empresa a escala global, con un aumento de la facturacion del 2,9%
en 2018.

Hartmann Espana focaliza su actuacion en el

relanzamiento de la marca Kneipp y en la apuesta
por el mercado de la incontinencia

El relanzamiento de Kneipp y la consolidacién del segmento de la incontinencia son,
precisamente, las dos grandes lineas de actuacion para la filial espafiola de
Hartmann. “Kneipp es una insignia para el grupo y nos da la capacidad de
fortalecernos en autocuidado desde el prisma del bienestar natural”, apunta el
director general de la compaiiia. Por otra parte, Lindor permite a la empresa cubrir

todos los cuidados de un paciente créonico dependiente, desde incontinencias hasta
tlceras u otras heridas.

Ademaés de estas dos lineas de negocio, la multinacional de origen aleman tiene la

vista puesta en la gestion integral de heridas y la prevencion de infecciones.
Laempresa quiere seguir reforzando todas sus ar eas, aunque dentro de un plan

estratégico focalizado en la digitalizacion y lainnovacién. De hecho, la compaiiia tenia
previsto alcanzar una facturacion de 3.000 millones de euros en todo el mundo en

2024. “Ahora mismo estamos revaluando nuestros objetivos porque tenemos que
analizar el impacto de esta nueva apuesta”, comenta Guinovart.

En todo este proceso, el papel de Espana dentro del grupo sera especialmente

relevante. “Estamos desarrollando distintos hubs tecnologicos, y Barcelona sera uno

de ellos”, sefiala el directivo de la compafiia. En este sentido, la compafiia anunci6 una
inversion de diez millones de eur os hasta 2020 en sus plantas deMataro6 y Montornesdel

Valles, ambas en la provincia de Barcelona. Guinovart sefala que la inversiéon

prevista son cinco millones de euros al ano, aunque admite que “la empresa esta
trabajando y tiene las bases para aumentar esta cifra”.

La multinacional invierte el 5% de sus ingresos a
investigacion y desarrollo, un porcentaje que
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aumentara en los préximos anos

En paralelo, Hartmann tampoco descarta nuevas oper aciones para impulsar €l
crecimiento inorganico. “Sin duda esta en nuestra hoja de ruta, pero estas iran

enfocadas a consolidar areas que ya dominamos o bien que nos acerquen a la
digitalizacion”, apostilla el director general del grupo en Espana.

La multinacional destina actualmente el 5% de sus ingresos a investigacion y

desarrollo. No obstante, “la nueva linea estratégica nos obligara a invertir mucho mas
en competencias digitales”, concluye Guinovart.
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