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Mujer, universitaria y 
treintañera, ¿cómo es el cliente 
online del sector ‘farma’?
Del colectivo de entre 25 y 34 años hubo hasta 136.157 clientes, mientras que el número de
compradores de 45 a 54 años fue de 133.883 usuarios, según los últimos datos del Instituto Nacional
de Estadística (INE). 
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La presencia femenina impera en la compra de medicamentos online. Más de
400.000 mujeres adquirieron estos productos en 2018. Además, del total de usuario,
un 25,8% tienen titulación universitaria y el rango de edad que más fármacos compró
fue de entre 35 a 44 años.  
 
En 2018, hasta 701.601 usuarios compraron estos artículos través de Internet. La
venta de fármacos online sedujo a más de 416.000 féminas, lo que representa un 59%
del total, mientras que sólo 282.344 hombres formalizaron este tipo de compras, según
revelan los últimos datos del Instituto Nacional de Estadística (INE).
 
No obstante, la cantidad de hombres y de mujeres que hicieron compras online para
todos los sectores económicos de España estuvo muy igualada. De los más de 18,4
millones de transacciones online, las mujeres realizaron 9,4 millones de compras,
mientras que los hombres formalizaron las restantes.
 
 

La ‘farma’ online se impulsa entre los habitantes de

regiones con menos de 10.000 habitantes, que
realizaron el 23,7% de estas compras 
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Por tramos de edad, el colectivo que mayor número de adquisiciones de
medicamentos realizó fue el de 35 a 44 años, con más de 225.900 compradores. Le
siguen los usuarios con edades de 25 a 34 años y los de 45 a 54 años, con 136.157
clientes y 133.883 usuarios, respectivamente.
 
Más allá del género o la franja de edad, los residentes de las urbes de más de 100.000 

habitantes hicieron más del 51% de estas compras a través de la Red. Despuntaron
también los ciudadanos de poblaciones con menos de 10.000 habitantes, donde más
de 166.200 personas realizaron este tipo de operaciones, representando al 23,7% de
los consumidores.
 
Además, los licenciados universitarios fueron el grupo que más compras de
medicamentos llevaron a cabo en 2018. De este segmento hubo hasta 181.000 clientes, 
lo que representa un 25,8% de los usuarios totales.

 

  
 
Les siguieron los profesionales con estudios de grado superior, con 142.362 compradores

, lo que representa un 20,2% del total. El grupo con estudios en educación
secundaria, por su parte, representó el 20,1% de los compradores, con 141.094
personas.
 
Los hogares de tres miembros, por su parte, fueron los que mayor número usuarios
sumaron a estas adquisiciones. Un 32% de este colectivo, con más de 225.000
clientes, compró medicamentos a través de Internet en 2018. Le siguen los domicilios
con dos residentes, con el 27% de las compras, así como las casas con cuatro
habitantes, con el 23% de las ventas. 

Los hogares con tres miembros fueron el colectivo

que más adquisiciones realizaron, con más de
225.000 clientes
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