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Sala de espera

Instagram le pone el filtro a 
la promoción de productos y 
cirugías estéticas para 
reducir peso
La red social restringirá o eliminará la promoción de estos productos como ya anunció que
haría Google al prohibir la publicidad de técnicas médicas que no cuenten con una base
científica.
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Instagram se pone seria con la salud. La red social ha anunciado un nuevo cambio
en sus políticas que ya está en vigor y que restringe las publicaciones de promoción
sobre ciertos productos de pérdida de peso o intervenciones estéticas con este
cometido, pudiéndose llegar a eliminarlas.
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Esta nueva política establece que se restringirá para los usuarios menores de 18 años
toda aquella publicación que promocione “el uso de ciertos productos para la pérdida
de peso o intervenciones estéticas” y tenga “un incentivo de comprar o muestre un
precio”, aseguran desde la empresa.
 
En las próximas semanas, la red social implementará una nueva funcionalidad 
en la aplicación que permita a los usuarios reportar cualquier publicación que
incluya este tipo de contenido. Una vez reportado, será inspeccionado por el equipo
de revisión de contenidos de la empresa que tomará las decisiones pertinentes. Esta
medida se une a la de Google de prohibir la publicidad de técnicas médicas que no
cuenten con una base científica.


