
1 / 2

https://www.plantadoce.com/sala-de-espera/los-enfermeros-a-la-moda-nike-lleva-los-disenos-de-sus-sneakers-a-los-hospitales

El presente contenido es propiedad exclusiva de PLANTADOCE EDICIONES, SLU, sociedad editora de PlantaDoce (www.plantadoce.com), que se acoge,
para todos sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información
copiada o distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

Sala de espera

Los enfermeros, a la moda: 
Nike lleva los diseños de sus 
‘sneakers’ a los hospitales
El distribuidor estadounidense de artículos deportivos ha creado un nuevo modelo pensado
exclusivamente para el personal que trabaja en los centros hospitalarios, en el que combina
las prestaciones técnicas con la moda deportiva.
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Fin a las clásicas zapatillas de goma monocromas del personal sanitario. Al menos, es
lo que pretende Nike, que ha lanzado un nuevo modelo de zapatillas 
exclusivamente para los colectivos médicos. Por ahora, el producto se testará en
el centro Ohsu Doernbecher Children’s de Portland (Oregón), donde se encuentra su
sede.
 
La zapatilla se ha presentado como “un diseño para los héroes del día a día”. Según
las estimaciones de la compañía estadounidense, los enfermeros caminan
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aproximadamente cinco millas diarias durante sus jornadas laborales, por lo que
precisaban de “un calzado adecuado”, indican.
 
El distribuidor estadounidense, cuyo año fiscal transcurre de junio a mayo, ha
cerrado el primer trimestre con un alza en las ventas del 7%, hasta 10.660 millones de
dólares (9.689 millones de euros). El beneficio neto, por su parte, se disparó un 
25%, hasta 1.367 millones de dólares (1.242,5 millones de euros).


